Multimodalis reklamplakatok metaforikussaganak vizsgalata*

Cikkem harom magyar nyelv(i multimodalis reklamplakat esetében vizsgalja a sz6vegben meg-
jelend, illetve a szoveg és kép viszonyaban értelmezhet6 metaforak jelentésképz6 szerepét
kognitiv nyelvészeti keretben (vo. pl. Tolcsvai Nagy 2013, Tolcsvai Nagy (szerk.) 2017). Kuta-
tasom célja feltarni, hogy hogyan befolyasolhatja a szoveg jelentését a képi elem olyan reklam-
plakatokon, amelyeken metaforikus jelentéseket is aktivald poliszém nyelvi elemet tartalmazo
szoveg, illetve egy ezzel 6sszefliggd kép taldlhatd. A kérdésre elsdsorban egy 124 adatkozlo
bevonasaval késziilt kérddives vizsgalat eredményeit felhasznalva keresem a valaszt. A kitoltott
kérdoiveket feldolgozva megallapithatd, hogy a vizsgalatba bevont plakatokon a vizudlis ele-
meknek lényeges kontextualizald szerepe van: a reklamszovegek nagymértékben iranyitjak a
befogaddk jelentéskonstrualasi folyamatait.
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1. Bevezetés

A reklamplakatok populdris csatorndi a szolgaltatasokrdl, illetve termékekrdl szl informacidk
atadasanak, annak ellenére, hogy fo szerepiik — természetesen — a vasarlasra buzditas. Nap-
jainkban csaknem minden médiumban talalkozhatunk reklamokkal, igy ezek elkeriilése a min-
dennapok soran szinte lehetetlen. Mivel a kozteriileteken elhelyezett reklamplakatok kiiléndsen
szembetlindek, Ugy vélem, termékeny kutatasi irany lehet ezen plakatok nyelvészeti szempontok
szerinti elemzése.

A plakatok gyakran egyszerre operalnak szoveges elemekkel és képekkel: el6bbiek a
termék megjegyezhetdségét, ismertségét alapozzak meg, utdbbiak pedig segitenek értelmezni
a szOveg lizenetét, illetve felersitik azt (Jakusné Harnos 2005: 423). Cikkemben harom olyan
reklamplakatot vizsgalok, amelyek esetében a reklamszoveg egy adott nyelvi konstrukcié meta-
forizacion alapuld poliszémiajat aknazza ki; ezekben az esetekben — ahogyan azt a kdvetkezok-
ben ismertetett vizsgalat eredményei is mutatjak — a plakaton szerepld kép segit kontextualizalni
a szoveget.

Kutatasom harom kérdésre keresi a valaszt:

a) a vizsgalt plakatokon a megjelenitett kép milyen mértékben befolyasolja a poliszém
szoveg feldolgozasat;

b) milyen metaforikus jelentés(i elemek talalhatok és aktivaléd(hat)nak az egyes (rek-
lam)szovegekben;

* A dolgozat elkésziilésében nyujtott hathatds segitséget ezlton is szeretném megkdszonni Tatrai Szi-
lardnak, valamint lektoraimnak és szerkesztémnek.
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c) hogyan értelmezik a befogaddk a reklam szdvegét akkor, ha azt a plakat (és annak
képi elemei) nélkil olvassak.

A kovetkezOkben roviden felvazolom a kutatas elméleti keretének alapvetéseit, valamint defi-
nidlom a vizsgalat szempontjabdl legfontosabb fogalmakat. Ezutan bemutatom és elemzem a
harom vizsgalt plakatot, illetve az azokon szerepld képi és szdoveges elemeket, majd ismertetem
a plakatok értelmezésére vonatkozd, 124 adatkodzld bevonasaval késziilt kérddives vizsgalat
eredményeit, valamint elemzem és kategorizalom a kérdésekre érkezett valaszokat. Végiil 6sz-
szefoglalom a vizsgalat fobb kovetkeztetéseit, és roviden felvazolok néhany tovabbi lehetséges
kutatasi iranyt.

2. EIméleti hattér

Kutatasomat funkcionalis kognitiv nyelvelméleti keretben (v6. Tolcsvai Nagy 2017; Langacker
2008) végeztem. Ez a felfogas ,nem a nyelvtani szerkezet mint szerkezet formalis leirasara
helyezi a hangsulyt, hanem a nyelvi szerkezet jelentésének a leirasara, jelentés és megismerés
viszonyara”, a nyelvet pedig ,els6dleges strukturald tényezonek tekinti” (Tolcsvai Nagy 2013:
357) — igy megfeleld szemléleti hatteret jelent a metaforikus jelentéskiterjesztésen alapuld
poliszém jelentéshaldzatok jelenségét kozéppontba allito, illetve az ehhez kapcsolddd jelentés-
konstrualasi folyamatok feltarasara iranyuld kutatadsom szamara. A hasznalatalapusagot alap-
elvnek tekint6 kognitiv nyelvelmélet emellett a vizsgalat anyanyelvi beszélok altal kitoltott kér-
dé6iveket feldolgozd részéhez is jol illeszkedik.

A reklam(szoveg) ,a hirek! tervezett, nyilvanos kozvetitésének nevezheté abban az
esetben, ha a hir, lizenet bizonyos csoportok itéletalkotasat és/vagy cselekvését befolyasolja,
és ezaltal egy javakat, szolgaltatasokat vagy Gtleteket elGallitd vagy lefektetd csoportot vagy
intézményt szolgal (novelve, megtartéan vagy feladatainak megvaldsitasaban)” (Hoffmann
1981, idézi: Gyuricza 2016: 78). A reklamokkal kapcsolatban gyakran felmeril a manipulacié
fogalma (I. pl. Arvay 2003, Barthazi 2008) — hiszen a reklamok elsdleges célja a (gyakran
manipulativ) befolyasolas (v6. Kuna 2019: 35-89), az egyoldallan pozitiv kép kialakitasa a
termékrd| vagy a szolgaltatasrdl, illetve ezaltal a befogadd vasarlova tétele (Arvay 2003: 12).
Kutatasom célja azonban nem a reklamok manipulacids stratégidinak a feltérképezése, hanem
az adott szovegek befogadasanak, értelmezésének, valamint a szévegek és a plakatokon meg-
jelend vizualis elemek egymasra hatasanak vizsgalata.

Az altalam feldolgozott reklamplakatok multimodalis jelleglek, tehat tobbféle jelrend-
szert (jelen esetben képet és szoveget) kapcsolnak ssze, illetve a befogaddt is ezen jelrend-
szerek Osszekapcsolasara késztetik (Gyuricza 2016: 71, 79). Ugy vélem, hogy a verbdlis és
vizudlis elemek kolcsdnhatasanak szemantikai szempontokra fokuszalo leirdsa 0j kutatasi ira-
nyokat nyithat meg, illetve Uj eredményekre vezethet.

Az dltalam vizsgalt reklamplakatok mindegyikén poliszém nyelvi szerkezetek jelennek
meg. A szerkezetek poliszémiaja két plakat esetében az ige (I. 1. és 3. kép), egy esetében

! Hir alatt a cikkben és a definicidban azon informaciokat értem, amelyek a potencialis vasarlokat arra 6szto-
nozhetik, hogy a cég altal kivant cselekvést véghez vigyék (ilyen cselekvés lehet a vasarlas vagy a szolgalta-
tasok igénybevétele).



84 Protar Noémi

pedig a melléknévvé valé fonév (I. 2. kép) poliszémiajara épiil. Dolgozatomban azokat a nyelvi
egységeket tekintem poliszémnek, amelyek esetén ,a konceptualizal6 két fogalmat 6sszekap-
csol valamely kognitiv motivacié alapjan ugy, hogy az egyik fogalmat jel6l6 nyelvi elem jelen-
tésszerkezetének egy részét felhasznalja a masik fogalmat jel6l6 nyelvi elem jelentésszerkeze-
tének létrehozasara” (Tolcsvai Nagy 2017: 269).

A kognitiv nyelvészet a metaforat alapvetden egy fogalmi tartomany masik fogalmi
tartomany terminusaival valé megértéseként definialja (pl. Kévecses 2005: 20). Fontosnak
tartom ugyanakkor kiemelni, hogy kutatdsom soran nem konkrét fogalmi metaforakat, hanem
metaforikus nyelvi kifejezéseket elemeztem (vo. Kbvecses 2005, Kbvecses—Benczes 2010: 79—
93; Lakoff-Johnson 1980), amelyek metaforikussaga azonban nem feltétlendil szaliens. A kog-
nitiv nyelvészet szerint a poliszémia és a metafora gyakran szoros kapcsolatban all egymassal:
a poliszémia esetében a metaforikus jelentéskiterjesztés a leggyakoribb szabalyszerlien mi-
kodtetett kognitiv sémak kdzé tartozik (Tolcsvai Nagy 2015: 53, 2017: 273-275), egyes tanul-
manyok pedig egyenesen kimondjak, hogy feltételezésiik szerint a poliszém szavak figurativ
értelme metaforikus kapcsolat altal jon létre a prototipikusabb jelentésbdl (,It is assumed that
the figurative senses of polysemous words are derived metaphorically from the more prototy-
pical spatial senses.” (Kovacs 2011: 14)?). A dolgozatomban targyalt kifejezések mindegyike a
metaforikus jelentéskiterjesztésen alapuld poliszémiat valdsitja meg.

A vizsgalt plakatok esetében a kialakuld kontextus is fontos szerepet kap: mivel a dis-
kurzus médiumahoz (a plakathoz) kéthetd ismereteink a kontextus egyik elemét alkotjak (Tat-
rai 2017: 930), a vizsgalt szévegeknek a képi elemmel vald dsszekapcsolasat a kontextualizacid
folyamata segiti el6, amelynek keretében ,,a résztvevok a fizikai, a tarsas és a mentalis vilagbol
szarmazo, relevansnak t(ind hattérismeretek mozgdsitasaval biztositjak a diskurzus soran aktuali-
san alkalmazasba vett nyelvi szimbdlumok sikeres referencialis értelmezését” (Tatrai 2017: 952).

A funkcionalis kognitiv nyelvelméleti kereten beliil Iéteznek korpuszalapi megkozelitések
is (vO. pl. Simon 2016). Bar a plakatok elemzésekor felhasznaltam az MNSZ2 adatait is, kutata-
som fébb eredményei a kérdbives vizsgalat soran nyert adatokra épiilnek.

3. Anyag és modszer
3.1. A vizsgalt plakatok

A kutatasomban harom plakatot elemeztem. A plakatok kivalasztasa soran olyan reklamplaka-
tokat kerestem, amelyeken szerepel

1) egy poliszém, adott esetben metaforikus jelentéstiként is értelmezhetd (rovid) nyelvi
kifejezés, reklamszoveg, valamint

2) egy kép vagy illusztracid, amely kontextualizalja a szoveget, illetve segit a kontextus
kialakitasaban.

2 Feltételezhet6, hogy a poliszém szavak figurativ jelentése metaforikusan, a prototipikusabb, térbeli jelen-
tésbdl alakul ki” (sajat forditas — P. N.).
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A plakatok kivalasztasaban fontos szerepet jatszottak természetesen a személyes benyoma-
saim is: csak olyan plakatok kerliltek be a vizsgalatba, amelyekkel — valamilyen formaban —
magam is talalkoztam az utcan; gy(ijtésem tehat véletlenszer( volt.

1. kép. Az els6 plakat

Az els6, okostelefont reklamozd plakaton a ,Déra (30) és Andras (32) mindent megoszt egy-
massal” szovegrészlet megoszt egymassal szOkapcsolata poliszém, metaforikusan is értelmez-
het6. A szdveges rész alatti foton két ember lathato, akik megfeleltethetOk az idézett széveg-
részben emlitett Doranak és Andrasnak (hiszen a képen egy né és egy férfi szerepel, akik a
neviik mogott zardjelben megadott életkoruk szerint is kdzel egykorinak t(innek). Az életkor
zarojeles megjelenitése és a keresztnév hasznalata tobbek kozott a nyomtatott bulvarsajtéra
is jellemz6 — ez a plakatot vizualis értelemben is kontextusba helyezi, azaz kapcsolatot teremt
a bulvarsajtd kozvetlen hangneme, megszdlitasi mddja és a plakat szovege kozott.

i

zsebpénzlgyes

Mutasd meg, hogy minden dontésed vezetd!

2. kép. A masodik plakat

A masodik plakaton a vizsgalt szbveg az ,EInok vagy a pénziigyekben?” kérdés volt, melybdl
az elnck fonév kapott még egy jelentést metaforizacio altal. Az alatta megjelen6 mondat (,,Mu-
tasd meg, hogy minden dontésed vezetd!”) nem kertilt be a vizsgalathoz kapcsolddé kérddivbe,
azonban feltételezem, hogy azoknal a valaszadoknal, akik a plakatot teljes egészében lattak,
ez a mondat is hatassal volt a feldolgozasra. A vezetd sz6 ebben az esetben az elndk szeman-
tikai mezejében helyezkedik el. A vezetd és az elndk jelentését tovabbi jelentésréteggel egésziti
ki a plakaton lathatd lany pdéldjan lévo felirat, amelyen egy korona és az of pénziigy felirat
lathatd, ezzel utalva arra, hogy a lany a pénziigy ,kiralynGje”. A kiralynd, a vezeto és az elnok
mind valamilyen felettesi, iranyitdi poziciét toltenek be, illetve valamilyen hierarchianak ok all-
nak a tetején.
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A képen egy fiatal lanyt lathatunk, hiszen a plakat eredetileg egy kézépiskolas pénziigyi
versenyt reklamoz — errél azonban a plakaton nincs informacio, igy a lanyt a befogad6 nehe-
zebben tudja egy konkrét termékhez/szolgaltatashoz kotni (bar a lany kora utalhat a célk6zon-
séget add korosztalyra). Egyedil a Zsebpénziigyes markanév szolgaltathat valamiféle irany-
mutatast a céggel, illetve a korosztallyal kapcsolatban (hiszen zsebpénzt tipikusan gyerekek,
illetve tinédzserek szoktak kapni a sziileiktdl).

A Magyar Allampapir Plusz kamatadé-mentes,
B fix kamatozdsu befektetés, dllami garancia
© nydjtotta biztonséggal.

3. kép. A harmadik plakat

A harmadik plakaton a vizsgalt széveg a ,Kamatoztasd a sikered!” felszdlitas, amelybdl adott
esetben a kamatoztat igére érdemes felfigyelni. A képen egy fiatal férfit lathatunk, amibdl a
befogadd kovetkeztethet arra, hogy a plakat fiataloknak szol. A kamatoztat sz6 jelezheti, hogy
a reklamplakat egy személyes pénziigyekkel kapcsolatos termékre hivja fel a figyelmet. (A
plakat az allampapir-befektetéseket promotalja.)

”wr

3.2. A kérdoiv és a kutatasi kérdések

A kutatdsomban azt vizsgalom, hogy a bemutatott plakatokon a) a poliszém nyelvi egységeket
tartalmazo szoveg jelentését befolyasolja-e, és ha igen, mennyire befolyasolja a megjelenitett
kép, b) milyen metaforikus jelentésii (vagy akként is értelmezhetd) elemek taldlhatdk a szovegek-
ben, illetve c) a befogaddk a plakat ismerete nélkiil hogyan értelmezik az adott szbvegeket. Az
eredményeket egy kérdGives vizsgalat alapjan allapitottam meg, ennek kiértékeléséhez azonban
az ErtSz. és az MNSZ2 is segitségemre volt A tobbértelm{i szavak jelentésének meghatarozasa-
hoz az ErtSz-bdl indultam ki, 6sszevetve annak jelentésmeghatérozasait a kutatadsom adataival;

3 Természetesen az ErtSz. &ltal megadott jelentések (szandékosan és sziikségképpen) viszonylag altalanosak;
a kutatas az ErtSz. altal megadott jelentéseket csak kiinduldpontnak hasznalja a plakdtokon megjelend kii-
I6nbdz6 jelentések leirasara.
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a jelentések koznyelvi, a kérdbiv valaszain kiviil el6forduld aspektusait pedig az MNSZ2 segit-
ségével tartam fel.

A kérdGivet 6sszesen 124 adatkozl6 toltotte ki. Mivel az elsd kutatasi kérdésem a vizu-
alis elemeknek a nyelvi elemek feldolgozasara gyakorolt (feltételezhetd) hatasara kérdezett ra,
a kérdéivet két valtozatban készitettem el: a kitolték egyik csoportja (62 f6) ismerte (latta) a
plakatokat, mig a masik csoport (szintén 62 f6) csupan a vizsgalt szévegek ismeretében vala-
szolt a feltett kérdésekre. Az adatkozl6k 74,2%-a nd (92 fO, 46-46 mindkét csoportban),
25,8%-a férfi (32 f6, 16-16 mindkét csoportban). Atlagéletkoruk 28,8 év. A kérdéivet a kitoltdk
online érhették el 2019. oktdber 23. és 2019. oktdber 28. kozott.

A kérdéivet tegez6 formaban fogalmaztam meg, mivel a nem-tegez6 format tulsagosan
formalisnak, illetve néhany kérdésnél kifejezetten esetlennek talaltam — ebben természetesen
a kérd6iv megosztasanak platformja is kbzrejatszott: a kitoltések legnagyobbrészt az én isme-
roseim, illetve azok ismerdsei kozil keriiltek ki, akik megosztottak a kérdGivem. Mivel a szoci-
alis médidban alapvetden a tegezés a megszokott, igy én is ezt kdvettem. Emellett torekedtem
arra is, hogy a kitoltok ne érezzék, hogy ,tesztet” téltenek ki, ahol helyes és helytelen valaszok
vannak — ehhez pedig hatékony megoldasnak tartottam a formalitas mértékének a minimali-
zalasat. A kérdések mindkét valaszadoi csoport esetében azonos sémat kovettek. A kérdbiv
kérdéseit a jelen dolgozat végén talalhatd Fliggelek tartalmazza.

4. Jelentéskonstrualas a reklamszovegekben

Az altalam vizsgalt reklamplakatokon elhelyezett szovegek poliszémek, jelentéseik Osszetett
szemantikai halét alkotnak (vo. pl. Tolcsvai Nagy 2017: 265). A poliszém nyelvi egységek kii-
I6nb6z6 jelentéseihez a mondatban akar kiilonbdz6, a résztvevok eltérd nézdpontjat kifejezd
szavak is tarsulhatnak (v6. Tolcsvai Nagy 2017: 48, 265). A reklamplakatokon szerepld poli-
szém kifejezések jelentéseinek teljes kor(i feltarasa egy kiilon dolgozat témaja lehetne, igy ezt
meg sem kiséreltem — azonban a kérdGives kutatas soran kapott valaszokban el6forduld kii-
16nb6z0 jelentéseket, illetve a kiilonb6z0 jelentésii szavakhoz kapcsolddd valaszokat a 2., 3.,
5., 6., 8., 9. kérdéseknél figyelembe vettem, és azokat csoportokra osztottam.?

A vélaszok csoportositasa a szemantikai hasonldsag alapjan tortént: azok a valaszokban
megjelend kifejezések, amelyeknek jelentésszerkezetében hasonld cselekvés, targy vagy ese-
mény profilalddott, egy kategoridba keriiltek. A kategoridk elnevezései — amelyek a kategdriat
szervez6 hasonldsagra utalnak — szandékosan kevéssé specifikusak, de a legtobb kategdriaban
igy is elofordulnak olyan elemek, amelyek periférikus tagjai az adott kategdrianak (Tolcsvai
Nagy 2017: 215-225). Az altalam kdrvonalazott kategdridk a posteriori kategdriak: a valaszo-
kat csoportositva hoztam létre Oket, majd ellen6riztem, hogy az egyes példanyok valéban abba
a kategodriaba illenek-e a leginkabb, amelybe a rendszerezés soran soroltam 6ket. Egy valasz
tobb kategodriaba is bekerlilhetett, hiszen példaul felsorolasok esetében minden egységet 6n-
allo szemantikai egységnek tekintettem.

* Dolgozatomban a kérdGiv minden kérdését érintem, azonban a legnagyobb hangsuly az 1., 2., 3. kérdésen van.
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4.1. Az elso plakat elemzése

Az els6 plakaton a vizsgalt reklamszévegben (,Déra (30) és Andras (32) mindent megoszt
egymassal”) a megoszt egymdssal szerkezet poliszém. A megoszt sz6 az ErtSz. szerint a ko-
vetkezbket jelenti:

1. Megoszt vmit vkivel: vmib6l, ami az 6vé, masnak is ad, esetleg megfelezi vele;
hagyja, hogy mas is részesiiljon bel6le, mas is hasznalja.
a. (ritka) Megoszt vmit vkivel: vmibdl, ami a masé, elfogad egy részt.
b. Ugy oszt vmit két v. tobb részre, hogy mindegyik rész méas-mas személy birto-
kaba kertil.
2. (atvitt értelemben) Megoszt vmit vkivel: vmely lelki tartalombdl, helyzeti elénybdl, al-
lapotbol részt ad vkinek, részeltet vkit.
3. <Egyenetlenséget szitva vmely emberi k6zdsséget> egymassal szemben allé csopor-
tokra bont.

A szétar megjelenésének idejébdl addéddan azonban legalabb egy tovabbi jelentés(arnyalat)
nem keriilt be a fenti szocikkbe: a kdzosségi médiaban elterjedt ,megosztas”. A kdzdsségi
oldalakon altalaban posztokat oszthatunk meg (legyen az a ,megosztd” altal eldallitott tartalom
vagy masok posztjanak a sajat felliletiinkre torténd importalasa), kilénb6zo virtudlis gombok
segitségével:

[b Tetszik () Hozzaszolas /> Megosztas

1. abra. A Facebook-posztok alatti virtualis gombok

< Uj bejegyzés :

2. abra. Az Instagram Uj bejegyzést létrehoz6 oldalanak a mobilos fejléce

b & V4 o
891 1 Megosztas Letoltes Mentés

3. abra. A Youtube mobilapplikacidjanak részlete egy video alatt

Az 1-3. abrakon lathatd megosztds gombok mind valamilyen kozzétételt tesznek lehetbvé:
segitséglikkel egy posztot, képet vagy videot helyezhetiink el a sajat falunkra vagy fiokunkba,
kildhetiink el izenetben, illetve jelenithetiink meg valamely mas platformon.

Ebben az esetben a megoszt szénak tehat — az ErtSz. szécikkében elsé helyen szerepld
(alap)jelentésre éplilve — Uj metaforikus jelentése jon létre: az ige adott esetben azt fejezi ki,
hogy az adott cselekvés végrehajtoja ,kdzossé tesz” olyan virtualis tartalm(ak)at, amely(ek)et
0 mar latott, az(oka)t megmutatja masoknak, ezzel ugyanabban az élményben, tudasban, in-
formacioban részesiti 6ket, mint amiben 0 is részesiilt. Ebben a metaforikus jelentésében a
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megosztige nem fizikai, hanem virtualis ,targyak” hozzaférhetové tételére utal. Mivel a vizsgalt
reklamplakaton egy okostelefon lathato, feltételeztem, hogy a befogaddk az igének ezt az Uj,
a kozosségi médiaban megfigyelhetd folyamatokra vonatkozé metaforikus jelentését is akti-
valjak. A plakaton szerepld megoszt sz6 azonban nemcsak ezt az Ujabb, szocidlis médiaban
hasznalatos jelentést aktivalja, hanem — ahogy azt a kérdGiv kérdéseire adott valaszok mutat-
jak — egyszerre a tobbi (a szétarban is meghatarozott) jelentést is. A plakat tébbértelm(i szo-
vegezése természetesen nem Uj kelet(i tendencia (ahogy arra Schirm Anita (2009: 173) is
ramutat); a nyelvi figyelemfelkeltés kit(inG eszkoze lehet a poliszémia mellett a homonimia is,
hiszen a homonim alakok is szoismétlés nélkil tudnak tdbbféle jelentést elohivni a befogado-
ban (Schirm 2009: 173).°

A kérdGiv nyitott kérdésekkel dolgozott, igy a valaszaddk tobbféle valaszt, illetve tobb
kifejezést is megadhattak. A beérkezett valaszokat az azokban el6térbe keriild cselekvések
alapjan 6t kategdriaba soroltam. Egy valasz tobb kategoriaba is bekeriilhetett. A kérddiv vala-
szainak elemzésekor a jelentések centrum—periféria-elv mentén vald eloszlasat is felhasznalom
(Tolcsvai Nagy 2017: 229), illetve az MNSZ2 rekordjaival is dsszevetem az eredményeket. A
kategoriakat az 1-2. tablazatban egy-egy példaval szemléltetem, félkovérrel kiemelve a vala-
szok azon részét, amely az adott kategdridba vald besorolas alapjaul szolgalt. (A tablazatokba
a valaszok minden esetben az eredeti helyesirast megtartva keriiltek be, a kiemelés pedig
mindig a kategorizaci6 soran alapul vett szovegrészt jeloli.)

Az elsO kérdés a kovetkez6 volt: ,Szerinted mit jelent a »Déra (30) és Andras (32)
mindent megoszt egymassal.« mondat (a plakaton)? Fejtsd kil” Az erre adott valaszok tipusait,
illetve a hozzajuk kapcsolddo példakat az 1. és a 2. tablazat szemlélteti (vannak olyan valasz-
tipusok, amelyeknél a két vizsgalati csoport koziil csak az egyik csoport valaszaibdl lehetett a
valasztipusba tartozd nyelvi adatot talalni):

Valasztipus Példa
Ddra, aki harminc éves és Andras,aki 32 mindent megoszt
ad valamit/ valamennyit egymassal, ami lehet verbalis-életesemény, gondolatok etc.,
a sajatjabol a masiknak vagy targyi alapu-pl szamlak, koltségek,étel.

(6. adatkozlo)

Bizalmas kapcsolatban vannak, elmondjak egymasnak
életiik lényeges és lényegtelen pillanatait
(13. adatkozI6)

hozzaférhetové tesz valamit a
masik szamara

kozossé tesz valamit / kdzdsen Kétértelm(i: osztoznak az anyagi javakon és mindent el-
hasznal valamit a masikkal mesélnek (42. adatkozl6)

kozosen, egylitt végez valamilyen
tevékenységet, id6t tolt a masikkal

> Dolgozatom nem foglalkozik a homonimia jelenségével, azonban véleményem szerint mivel a poliszémia és
a homonimia k&z6tt gyakran nem éles a hatar (vo. pl. Kovacs 2011), valamint mivel a poliszém szavak ese-
tében is egy hangalakhoz kapcsolddik két vagy tobb (egymadssal Osszefiiggl) jelentés, Schirm Anita fent
emlitett megallapitdsa altaldnossagban a poliszém szavakra is vonatkoztathato.



90 Protar Noémi

cavéb Szerintem 6k egy par, és a parkapcsolat mellett legjobb
%Y barataik is egymasnak. 16 az 6sszhang. (2. adatk6zl6)
1. tablazat. A plakatot nem ismerdk csoportja
Valasztipus Példa
ad valamit/

valamennyit a sajatjabdl a masiknak

A szOveg Gtletességét, humorat a kettds értelmezés lehetd-
sége adja. Megosztas mint fb fellleten események, gondola-
hozzaférhetévé tesz valamit tok, posztok kozlése. Ugyanakkor a képen egylitt nézik a te-
a masik szamara lefont, vagyis nincs k6zottiik titok, minden k6zos, mindent
megosztanak egymassal, még az abszolut maganteriletnek
szamité mobilt is (43. adatkozl6)

kozodssé tesz valamit / kdzdsen Mivel dual sim telefonrol van szo, ezert mindketten tudnak

hasznal valamit a masikkal egy telefont hasznalni, ergo megosztjak. (29. adatkozI6)

k6zGsen, egyltt végez valamilyen Megosztjak a hasznalati targyaikat, érdeklodési koriiket.
tevékenységet, id6t tolt a masikkal (15. adatkozI6)

A plakat alapjan azt, hogy 6k egy par akik szoros kapcsolat-
ban vannak egymassal. mivel mind kettejiuknek a fent emli-
egyéb tett okostelefonja van, nem akadaly, hogy egész nap kapcso-
latban legyenek egymassal és megosszak a napi torténése-
ket... (7. adatk6zl6)

2. tablazat. A plakatot ismer6k csoportja

Az ad valamit/valamennyit a sajétiabdl a mdsiknak kategoriat az ErtSz. altal elsd jelentésként
szotarazott értelmezést alapul véve hataroztam meg: ebbe a tipusba azok a valaszok keriiltek,
amelyekben a megosztas egy fizikai targy (pl. étel) részekre bontasara és az egyes részek
valaki masnak torténé atadasara utal.

Hasonld a k6z0ssé tesz valamit / kozosen hasznal valamit a masikkal kategoria is, ebben
az esetben azonban az adott dolog (altalaban fizikai targy) nem darabolhaté fel részekre; a
megosztas a hasznalat joganak vagy a teher viselésének megosztasat jelenti.

A hozzdférhetdvé tesz valamit a masik szamara kategdria tagjainal az ige nem fizikai
targyak, hanem pl. gondolatok, érzelmek hozzaférhetové tételére vonatkozik.

A kdézdsen, egylitt végez valamilyen tevékenyseget, idot tolt a masikkal kategoriaba
pedig azok a cselekvések keriiltek, amelyek esetében az adott cselekvést, tevékenységet valaki
massal egyiitt végzi a szoban forgd személy.

Az egyéb kategoriaba azokat a valaszokat soroltam, amelyek nem illeszthetok be az
el6z6 kategoriakba. Itt emlithet6k példaul azok, amelyek a plakaton szereplé személyek
és/vagy a szovegben megjelend két figura kdzotti kapcsolatrol tesznek megallapitast.

Az egyes kategoriakba sorolhat6 valaszok szamat és szazalékos megoszlasat a 2. és a
3. tablazat szemlélteti (egy tizedesjegyre kerekitve az értékeket):
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ad valamit/ hozzaférhe- kozossé tesz kozosen, egyiitt
Valasztious valamennyit | tové tesz va- valamit / kdzo- végez, Eavéb
P a sajatjabol lamit a ma- | sen hasznal vala- tolt valamit gy
a masiknak sik szamara mit a masikkal a masikkal
Valaszadék
szama, 2 1,9% 58 |[55,2% 23 22% 0 0% 22 |21%
%-0s arany
3. tablazat. A plakatot nem ismer6k csoportja (Z 105)
ad valamit/ hozzaférhe- kozossé tesz kozosen, egylitt
Valasztipus valamennyit | tové tesz va- valamit / kozo- végez, Eavéb
P a sajatjabol lamit a ma- | sen hasznal vala- tolt valamit gy
a masiknak sik szamara mit a masikkal a masikkal
Valaszadok
szama, 0 0% 52 |77,6% 10 14,9% 1 1,5% 4 6%
%-0s arany

4. tablazat. A plakatot ismer6k csoportja (Z 67)

A plakatot ismerok kozott a kiilon értelmezhetd valaszok szama kevesebb, a valaszok azonban
ebben a csoportban diverzebbek az egyes kategoriakon beliil; a plakatot nem ismeréknél 21,
a plakatot ismeroknél pedig 42 valasz kiilonithetd el® — ez azt jelenti, hogy a plakatot nem
ismerdk gyakrabban hivtak el ugyanazt a jelentést. Kitlind példat adnak erre a ,mindent el-
mond egymasnak / mindent megbeszél egymassal” sémat koveto valaszok, amelyek a plakatot
nem ismerdk valaszaiban 0sszesen 31-szer fordultak eld. A diverzitas valdszinlleg azzal ma-
gyarazhatd, hogy a plakatot nem ismerdk esetében a kép altal teremtett kontextus nem kor-
latozza a szdba johetd értelmezési lehetbségek szamat: a valaszaddk ekkor a mondat tobb
jelentését is érvényes jelentésként hivhatjak elo.

A kézdssé tesz valamit / kbzdsen hasznal valamit kategoriaba a plakatot nem ismerok
valaszai koziil elsésorban azok tartoztak, amelyek szerint két személy ,mindent elmond/meg-
beszél egymassal”, mig a plakatot ismerok ide sorolhatd valaszai valtozatosabb képet mutat-
nak: esetiikben megjelenik a megosztigének a kozosségi médiaval dsszefiiggo jelentése is (pl.
»Szocialis médian latottak megosztasa”; ,,Sokat chatelnek”). Ezt magyarazhatja, hogy a plakaton
a termék (a mobiltelefon) és a képen szerepld személyek kezében lathatd telefon is kontextu-
alizal. Azok kdrében azonban, akik nem lattak a plakatot, sokkal gyakoribb jelentéstulajdonitasi
stratégia, hogy a mondatban emlitett két szerepl6 kdzotti kapcsolatot prébaljak meg megalla-
pitani (ez vezethet ahhoz, hogy esetiikben viszonylag sok valasz az egyéb kategodriaba kertilt).
Tobben emlitik, hogy az adott személyek bizalmas, szoros, j6 kapcsolatban vannak egymassal,
szeretik egymast, emellett a valaszok egy része parkapcsolatot, kdzeli barati kapcsolat vagy jo
testvéri/rokoni viszonyt feltételez kozottiik. Minddssze egy valaszadé emliti, hogy ,nem tudni,
hogy milyen kapcsolatban vannak”.

6 A plakatot nem ismerdk csoportjaban gyakori volt a felsorolas; ez is nagymértékben hatassal van az emlitett
a szamok alakulasara.
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Osszegezve tehat elmondhatd, hogy a plakaton a megoszt sz§ szervezi a mondat je-
lentését, és a kép az igének az okostelefonokhoz, illetve a kdzdsségi médiahoz kapcsoldédd
jelentését (is) aktivalja. Ha azonban a termék nem ismert, az adatk6zl6k valaszaiban a szemé-
lyek kiléte és kapcsolata keril inkabb el6térbe.”

A masodik kérdésre (,Mit lehet még megosztani egymassal?”) adott valaszokat az 5.
és a 6. tablazat dsszesiti (a valasztipusok melletti szamok a valaszaddk szamat jelolik):

Valasztipus

Ad valamit/ valamennyit Kozossé tesz/ (Erzelmileg) hozzafer- Kozosen, egylitt vé-
ey e . hetdvé tesz - . ,
a sajatjabol Kdzdsen hasznal . . gez/tolt valamit a Egyeb
. . . valamit a masik . .
a masiknak valamit a masikkal . masikkal
szamara

. Valasz- . Valasz- . Valasz- . Valasz- | Valasz-
Valasz- adok | ValasZ | a46k Valasz- | " g, | Valasz- | sk | adek

tipus . tipus . tipus . tipus p p

szama szama szama szama szama

Fogyasz- 29 11 16 14 5

tasra ,
alkalmas Ter Erzelmek Elvont

dolog 18% 6,8% 9,9% 8,7% 3,1%

2 15 17 7
Egyéb Erték Mentalis Konkrét
tartalom
1,2% 9,3% 10,6% 4,3%
24 Informa- 10
Targyak ci6
15% 6,2%
3 8
Egyéb Egyéb
1,9% 5%

5. tablazat. A plakatot nem ismer6k csoportja (= 161)

7 Természetesen nem zarhatd ki, hogy az adatkozIok egy részének a sz6veg alapjan eszébe jutott, hogy latta
pontosan azt a plakatot, ahonnan a nyelvi adat vételezve lett (hiszen a vizsgalt plakatokat barki lathatta az
utcan), azonban a plakat érvényessége (2019. augusztus 15-21.) és a kérdGiv kitdltése (2019. oktdber vége)
kozott eltelt viszonylag hosszu id6 miatt nem tartom valdszinlinek, hogy a plakatot annyi adatkozI6 fel tudta
idézni, hogy ez az eredményt szignifikdnsan torzitsa. Ett6l fiiggetlenll az adatkozl6k felismerhették, hogy
reklamszovegrol van szo, azonban a képi elemmel vald kapcsolatot ez alapjan nem tudtdk megteremteni
(hiszen azt nem lattak).
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Valasztipus
Ad valamit/ valameny- K6zossé tesz/ (ErzeLn;ltIéeS\g/j% ?eoszzzafer— Kdzdsen, egytitt
nyit a sajatjabdl K6z6sen hasznal . . végez/tolt valamit Egyéb
o . L valamit a masik ..
a masiknak valamit a masikkal .. a masikkal
szamara
. Valasz- , Valasz- . Valasz- . Valasz- Valasz-
V:i'a::' adék V:i'a::' adék "fi'a::' adék "fi'a::' adék adék
P szama P szama P szama P szama szama
23 14 32 39 9
Fogyasz-
tasra Tér Erzelmek Elvont
alkalmas
dolog 11,7% 7,1% 16,2% 19,8% 4,6%
4 15 13 4
, ., Mentalis ,
Egyeb Erték tartalom Konkret
2% 7,6% 6,6% 2%
7 ) 25
, Informa-
Targyak -
3,6% clo
' 12,7%
’ 10
Egyéb Egyéb
0,
1% 5,1%

6. tablazat. A plakatot ismerdk csoportja (= 197)

Az erre a kérdésre adott valaszokban felt(inGen ritkabban jelennek meg a kdzosségi médiaval
kapcsolatba hozhatd valaszok — ez véleményem szerint a kérdésem feltevésébdl (,mit lehet
még megosztani?”) adodhat. Jelentds kiilonbség tovabba, hogy azok, akik lattak a plakatot,
sokkal gyakrabban emlitenek érzelmi hozzaférhet6séggel 0sszefiiggo tevékenységeket: ez a
megoszt sz6 tobbjelentésli mivoltanak a plakat képi anyagaval vald 6sszeflizésével magyaraz-
hatd — hiszen a reklamozott termék (a mobiltelefon) ott van a plakaton megjelenitett két sze-
mély kezében, és ez a két személy ugy tlinik, kdzel all egymashoz (hiszen a nd hatulrdl atoleli
a férfit). Igy tehat a plakat a megosztds érzelmi hozzéférhetSséget kifejezd jelentésére is ra-
iranyitja a figyelmet.

A harmadik kérdés (,Dora és Andras mindent ___ egymassal”) esetében mindkét cso-
port a megbeszél igét emliti a leggyakrabban. Ennek a kifejezésnek a gyakorisagat a Magyar
Nemzeti Szovegtar (MNSZ2) korpuszadatai is alatamasztjak: a ,mindent egymassal”
kifejezésre adott taldlatok kozott szintén a megbeszél ige valamely szdalakja fordul el6 a leg-
tobbszor (48-bdl 21-szer).
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word
p/n megesztanak
p/n megbeszelink
p/n megbeszelnek
p/n megbeszeltek
p/n megbeszeltunk
p/n tudunk
p/n megosztunk
p/n ugy
p/n ateltiink
p/n tudtak
p/n tisztaztunk
p/n tisztazhatnak
p/n szerelvenyt
p/n megesztottak
p/n megosztotok
p/n megosszanak
p/n megbeszelni
p/n megbeszeljink
p/n megbeszelhetiink
p/n meg
p/n kiprebalunk
p/n kellett
p/n hanem
p/n ezek
p/n az
p/n ahogy
p/n Torédink

§

=3 =3 -3 -3 - % % % -k - - -k -k - - -k -k —k — =% RJ R W B N Or On
IIIIIIIIII.II......I..IIIII

4. abra. A ,mindent egymassal” az MNSZ2-ben

Osszegezve tehat: az els6 kérdésre adott valaszok alapjan négy kategdriat tudtam elkiiléniteni.
Azok, akik nem ismerték a plakatot, sokkal valtozatosabb valaszokat adtak erre a kérdésre —
ezt a kontextus hianyaval magyarazom. Ugyanakkor példaul a k6zdssé tesz valamit / kozdsen
hasznal valamit kategdriaval dsszefiiggésben csak a plakatot ismerdk valaszaiban meriilt fel a
kozOsségi média fogalomkore — erre a jelenségre pedig a reklamozott termék, a mobiltelefon,
illetve annak a plakaton lathatd képe adhat magyarazatot. A masodik kérdésre beérkezett
valaszok esetében azok, akik lattak a plakatot, kétszer gyakrabban asszocialtak érzelmi hozza-
férhetdséggel 0sszefiiggo tevékenységekre, mint azok, akik a plakat ismerete nélkil toltotték
ki a kérdGivet. A harmadik kérdés esetében a mondat sémaja alapjan leggyakrabban el6hivott
igét kerestem — ez a kérddiv és az MNSZ2 adatai alapjan is a megbeszé/ volt.

4.2. A masodik plakat elemzése

A masodik plakat szovegében (,EIndk vagy a pénziigyekben?”) a poliszém kifejezés az elndk.
Az elndk szénak az ErtSz. az alabbi jelentéseit kiiloniti el egymastdl:
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1. Vmely torvényhozasi, kormanyzati, kozigazgatasi v. birdsagi szerv, testiilet legmaga-
sabb rangu tisztviselGje.
2. Vmely szervezet, tarsasag v. allando jellegli bizottsag felel6s vezetoje.
3. Vmely gydlést, tanacskozast v. vmely alkalmi feladat ellatasara alakult csoportot, bi-
zottsagot vezetd, ennek munkajat iranyitd személy.
4. <Vmely elndk (1-3) cime, ill. megszdlitasa.>
Az ErtSz. az elndk szot kizardlag fonévként hatdrozza meg, azonban a rekldmszovegben a
fonév melléknévként funkciondl — ugyanugy, ahogyan széfajvaltassal példaul a kirdly sz6 is
felvehet melléknévi szerepet.® A kirdly és az elnék metaforikus, pozitiv jelentés(i melléknévi hasz-
nalatanak az alapja a vezetGi léttel, illetve a hatalombirtoklassal kapcsolatos pozitiv attit(id, illetve
a SIKER FENT VAN (V0. pl. Tolcsvai Nagy 2017: 259) konvencionalis metafora lehet. (A FENT ebben
az esetben nem térbeli, hanem tarsadalmi statuszra, a tarsas-tarsadalmi hierarchiaban betoltott
magasabb pozicidra vonatkozik.) Az eindk adott metaforikus jelentésében tehat a vezet6i mind-
séggel, a ratermettséggel, a kiemelked6 képességekkel vald dsszefiiggés kerlil el6térbe.
A masodik plakatra vonatkozd els6 kérdésre (,,Szerinted mit jelent az »EIndk vagy a
pénziigyekben?« mondat a plakaton? Fejtsd ki!”) adott valaszokat az els6 plakathoz hasonldan
csoportositottam. Az eredményeket a 7. és a 8. tablazat foglalja ossze:

Valasztipus Valas’zadok %-0s arany Példa
szama
16 benne 49 61,3% .JO vagy a pénzligyekben? Jartas, gyakorlott...” (2. adatk6zl6)
Vezet6 benne 18 22,5% »Te vagy a fonok?” (8. adatkozI6)
Pénzkdltéssel o . . " i
kapcsolatos 3 3,8% 4Ertesz a pénzhez vagy esetleg gazdag.” (46. adatk6zld)
Egyéb 10 12,5% »Rahatasa van a pénzligyeire” (20. adatkozld)
7. tablazat. A plakatot nem ismerdk csoportja (2 80)
Valasztipus Vala§zadok %-0s arany Példa
szama
16 benne 44 53,7% «profi,tapasztalt, nagyon ért hozza” (8. adatk6zlG)
Vezet6 benne 31 37,8% »Te iranyitod-e a pénziigyeidet?” (11. adatk6zI6)
Pénzkdltéssel o - . . . " "
kapcsolatos 3 3,7% +Ugyesen banik a pénzzel, beosztja azt.” (22. adatkdzIO)
+Azt, hogy a te kezedben van a dontés hogy mit mikor hol és
Egyéb 4 4,9% hogyan csinalsz a pénzeddel, teljes befolyasod van az élet
ezen terliletére” (20. adatkozl6)

8. tablazat. A plakatot ismerdk csoportja (Z 82)

8 Az elndk szora az MNSZ2-ben nem taldltam olyan adatot, amelynek esetében a sz6 melléknévként all a
mondatban, , a kiré/ynal azonban igen, példaul: ,Gen, nem tudlak (iberelni ;-)) kirdly vagy !” (doc #973) vagy
+Kedves Banana In Drive, te hatalmas kiraly vagy ! Le a kalappal a palindromaid el6tt.” (doc #996).
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A tablazatok adataibdl Iathatd, hogy a plakatot ismerdk csoportjaban szamottevden tébb kitoItd
kapcsolta 6ssze a kifejezést a vezetGi léttel. A vezetdi minéségre utald kategdrian beldl létre-
hoztam egy , dontéshozd” cimkével ellatott alkategoriat is, amelybe a plakatot ismerék vala-
szaibdl csaknem kétszer tobb adat kerdilt (13 : 7), mint a plakatot nem ismer6k valaszaibdl. Ez
valdszinlileg a plakaton olvashatd ,Legyen minden dontésed vezet6!” mondattal magyaraz-
hatd: annak ellenére, hogy a kérdésem nem kozvetleniil erre iranyult, a plakatot latdk vala-
szait, illetve értelmezését ez a mondat is jelentdsen befolyasolhatta.

A masodik kérdésre (,Miben lehet még valaki elndk?”) adott valaszok el6fordulasait a
9. és a 10. tablazat mutatja:

Valasztipus Valaszadok %o-0s arany Példa
szama

Szervezethez/

intézményhez 25 28,1% »Csaladban, munkahelyen” (12. adatkozI6)

kapcsolddo
(Nem intézmé-

nyes) tevé- 33 37,1% »Mindenben, a sajat életében” (25. adatkozI6)

kenységben

Lo, ~Barmiben, amiben 6 a legjobb pl Usain Bolt

0, 7
Altalanosito 24 27% a futasban elnok” (21. adatk6zl8)
, Oltonyben, fehér hazban
0 ” I I
Egyeb 7 7,9% ill akarmilyen tevékenységben” (2. adatkozl6)
9. tablazat. A plakatot ismer6k csoportja (= 89)
Valasztipus Vala§zadok %o-0s arany Példa
szama
Szervezethez/ allamigazgatasban, munkahelyen, szervezetben”
intézményhez 40 35,7% " gazg ! he’yen,
Jox (22. adatkozld)

kapcsolodo
(Nem intézmé-

nyes) tevé- 39 34,9% ~.Csajozasban” (32. adatkozl6)

kenységben

Altalanositd 19 17% ~Barmely tevékenységben.” (35. adatkozI6)

Egyéb 14 12,5% »a hazban” (39. adatk6zl6)

10. tablazat. A plakatot nem ismerdk csoportja (Z 112)

A masodik kérdés esetében a plakatot nem ismerdk valaszaiban gyakoribbak voltak az altala-
nositd kifejezések (barmi, minden): 6k 17 ilyen elemet irtak, mig a plakatot ismer6k csupan
12-t (ha az 6nmagukban allé mindenben/barmiben kifejezéseket nem vessziik figyelembe). Az
altalanos(itd) kifejezések nagyobb aranya feltehetéen azzal fiigg 6ssze, hogy a kép kontextu-
alizalé hatasanak hianyaban a valaszaddk nem tudtak egyetlen konkrét jelenethez kétni a kér-
déses mondatot.

A harmadik kérdés igy hangzott: ,» vagy a pénziigyekben?« Kérlek,
egészitsd ki a mondatot! Ha lehet, nevezz meg tébb lehetOséget! (Tébbszavas valaszokat is
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beirhatsz.)” Az erre érkezett valaszokat szintén 0sszevetettem az MNSZ2 adataival. A keresés-
ben a pénziigyekben széra kerestem ra, elétte -1 hellyel névelot jeldltem ki, és el6tte -2 hellyel
negativ szlrést végeztem a kotdszavakra, hogy a talalatokat sz(ikitsem (hiszen az altalam vizs-
galt szerkezetben semmiképp nem lehet kotGszd az a penziigyekben szerkezet el6tt). Igy dsz-
szesen 241 talalatot kaptam, amelyek kozott 7 jelz6s szerkezet fordult eld (ezeket manualisan
kerestem ki a talalati lista elemei koziil). Az ilyen kifejezésekben a sikeres jelz6 fordult el a
leggyakrabban (2-szer); emellett a jdratos, jartas, jaratlan, konzervativ, otthonos és tdjéko-
zatlan jelzékre is volt példa. Ezen szerkezetek mindegyike legaldbb egyszer megjelenik a kér-
déivet kitoltok valaszaiban is, az adatk6zl6k azonban gyakrabban irtak a jo, a kirdly, a mend
és az otthon van kifejezéseket.

Osszegezve elmondhatd tehdt, hogy az elndk sz6 esetében a hatalombirtoklashoz, il-
letve a sikerességhez fliz6d6 pozitiv attitlid motivalhatta a melléknévi jelentés kialakulasat. A
plakatot ismerdk esetében nem csupan a kép, hanem a mondat szévegkdrnyezete is befolya-
solhatja az értelmezést, és talan ezzel fligg 6ssze az is, hogy ebben a csoportban a kitoltknek
a masodik kérdésre adott valaszai kisebb aranyban voltak generikusak, mint a plakatot nem
ismerok altal irottak. A harmadik kérdésre érkezett valaszokban megjelennek az MNSZ2-bdl
kinyert adatokkal megegyez6 kifejezések is, azonban az adatk6zl6k inkabb a pozitiv konnota-
Cidju szavakat részesitették elényben — ez feltehetéen azzal is magyarazhato, hogy az elndk

ER

4.3. A harmadik plakat elemzése

A ,Kamatoztasd a sikered!” feliratll plakaton egy fiatal férfi lahatd, kezében viragokkal. Szem-
bebtld a termék neve (Magyar Allampapir Plusz) is; ez arulkodik arrdl, hogy a plakat pénziigyi
terméket (allampapirt) rekldmoz. A kamatoztat sz6 az ErtSz. szécikke szerint két jelentéssel
rendelkezik:

1. <Osszeget> Ugy ad kélcsén v. helyez bankba, hogy utdna kamatot kapjon.
2. (atvitt értelemben) <Tudasat, képességét, elonyods helyzetét> a maga javara Ujra
meg Ujra felhasznalja, ismételten hasznukat veszi.

A kamatoztatas tehat — a sz6 elsddleges szotari jelentését alapul véve — valaminek a szamszer(i
vagy képletes novelésére, illetve elonyos visszaforgatasara utal. A ,Szerinted mit lehet még
kamatoztatni?” kérdésre adott valaszok alapjan azonban felvethetd, hogy a szétarban emlitet-
teknél (legalabb a kutatas erejéig) tobb jelentést érdemes elkiiloniteni. Az adatk6zl6k valaszai
szerint kamatoztatni lehet

e vagyonnal kapcsolatos dolgokat (pl. pénzt, tokét, kdlcsont);

e sajat szellemi tulajdont/képességet (pl. tudast, jartassagokat, tehetséget);

e tulajdonsagokat (jellemvonasokat, pl. szorgalmat, kreativitast, illetve ,jellemen kiviili tulaj-
donsagokat”, azaz tarsas-kulturalis jellemzoOket, pl. népszerliséget, szarmazast, poziciot);

e kapcsolatokat (pl. kapcsolati t6két vagy ismeretséget);

e tapasztalaton alapuld tudast (pl. tapasztalatot, éiményeket, gyakorlatot).
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A valaszok mindegyikében megjelenik, hogy a kamatoztat pozitiv, illetve hasznos dolgok, ké-
pességek, tudasok stb. novekedésére utal. Az egyes kategoriakba sorolhatd valaszok gyakori-
sagat és aranyat a 11. és a 12. tablazat mutatja be:

2t szellem Tulajdonsag Kapcsola- | e vals
. ] Vagyonnal Sajat szellemi tokra Kilso, valds )
Valasztipus tulajdon/ Jellem- Jellemen tapasztala- | Egyéb
kapcsolatos Ké . ellem Kivili vonat- N lapuld
épesség vonas _ ) Kozd on alapuld
tulajdonsag
Valaszadoék
szama 32 75 7 5 7 10 7
0/ -
fo-0S 22,3% 52,4% 4,9% 3,5% 4,9% 7% 4,9%
arany
11. tablazat. A plakatot ismerdk csoportja (= 143)
Saiat szellemi Tulajdonsag K | Kuils6, valds
. . Vagyonnal aJal S.‘ée emi apcks 018" | tapasztala- Eavéb
Valasztipus kapcsolatos E’! a O':]/ Jell Jellemen tokra . ton gye
epesseg ellem- kivili vonatkozo alapuld
vonas tulajdonsag
Valaszadok 53 54 0 7 11 12 6
szama
0/ -
/o-0s 37% 37,8% 0% 4,9% 7,7% 8,4% 4,2%
arany

12. tablazat. A plakatot nem ismerdk csoportja (= 143)

A plakatot ismer6k toébb mint fele emlitett a valaszaban szellemi tulajdont vagy képességet,
mig a plakatot nem ismerdk kozott ez az arany minddssze 37,8% — ez az eltérés feltevésem
szerint azzal magyarazhatd, hogy a plakaton egy valodszin(ileg kertészkedéssel foglalkozd férfi
lathatd, vagyis a kép a kamatoztatigének nem a szellemi javakkal, képességekkel 6sszefliggd
jelentését aktivalja. Ugyanakkor annak ellenére, hogy a plakatot ismer6 valaszaddk tudtak,
hogy a reklam egy pénziigyi termékre vonatkozik, valaszaikban kevesebbszer jelennek meg a
vagyonnal, pénzzel kapcsolatos kifejezések.

A,»

tobb lehetdséget!” kérdésre adott valaszok a kdvetkezd csoportokba oszthatok:

a sikered!« — Kérlek, egészitsd ki a mondatot! Ha lehet, nevezz meg

Valasztipus

Példa

Valaszadok szama

%-0s arany

Ertékndvelésre buzditd

~Gyarapitsd, noveld, fokozd”

ala, Ne fitogtasd” (40. adatkozI6)

0,
(38. adatkszI6) 10 7,6%
Anyagi haszon ,Elvezd, Eld meg,
- e O
begy(ijtésére buzditd Zsebeld be, Hajtsd be, Ne becsiild 3 2,3%
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Masokkal valé megosz-
tasra / publikussa tételre
buzdito

~Ismerd el, hangoztasd, értékeld,
becstild meg” (11. adatkozI6)

10

7,6%

Eddig nem birtokolt(/nem
IétezG) dolog(/allapot)
elérésére buzditd

»Szerezd meg” (2. adatk6zI6)

10

7,6%

Kihasznalasra buzdito
Ebbdl: kihasznalasra buz-
ditas negativ formulaval

»Hasznald ki” (7. adatkozl6)

18

13,6%

0%

Atélésre buzditd

,Eld meg, ragadd meg” (9. adatkszI6)

12

9,1%

Megbecsiilésre buzdito

JIsmerd el, hangoztasd, értékeld, be-
cslild meg” (11. adatkozI6)

10

7,6%

Odafigyelésre buzditd

~Feliigyeld, alakitsd magad, a pén-
zed"” (53. adatkozl6)

3,8%

Lemondasra buzditd

«Pl. engedd el, nem a tiéd, mitdl van
ekkor..., ennél még sokkal nagyobb is
lehetne” (49. adatkozl6)

2,3%

Elfogadasra,
feldolgozasra buzdit6

~baszd meg, érd el, almodd meg, vard
ki, dolgozd meg, hidd el, fogadd el,
dolgozd fel” (36. adatkozI6)

3%

Egyéb

JFeligyeld, alakitsd
magad, a pénzed” (53. adatkozl6)

25

18,9%

Mas nyelvtani konstrukcid

JFellgyeld, alakitsd magad, a pén-
zed” (53. adatk6zI6)

18

13,6%

Passziv / ugyanaz a konst-
rukcid, mint az eredetiben

»Nincs 6tletem” (10. adatkozl6)

3%

13. tablazat. A plakatot nem ismerdk valaszai (= 132)

Valasztipus

Példa

Valaszadok szama

%-0s arany

Ertékndvelésre buzditd

~Sokszorozd meg, tobb-
szorozd meg, hatva-
nyozd meg, duplazd
meg,” (1. adatkozI6)

16%

Anyagi haszon
begy(ijtésére buzditd

JArasd le” (21. adatkozI6)

2,3%

Masokkal valé megosz-
tasra / publikussa tételre
buzdité

~Hangoztasd, iinnepeld,
titkold,” (59. adatko6zI6)

15,3%
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Eddig nem birtokolt(/nem ,érd el, valésitsd meg,

o X X o
'etez°gr‘g‘s’('é°rg(ﬂ'ﬂi’t°t) el tiéd” (53. adatkozI6) 23 17,6%
~Hasznositsd”
Kihasznalasra buzditd | (Sd. adaltkozlo);
L - JFialtasd; Valjon termére; 15 11 5%
Ebbdl: kihasznalasra buz- - . /
ditas negativ Vidd sikerre; Ne hagyd 2 1,5%
formulaval parlagon; Sokszorozd !
meg; Emeld négyzetre.”
(34. adatkozI6)
Atélésre buzditd «€ld meg"” (54. adatkozI6) 13 9,9%

,Eld meg, érd el, becsiild
Megbecsiilésre buzdité meg, célozd meg” 5 3,8%
(2. adatko6zI6)

,Unnepeld, biztositsd be”

i . s o
Odafigyelésre buzditd (11. adatkezId) 3 2,3%
Lemondasra buzditd - 0 0%
Elfogadasra, _ o
feldolgozasra buzdit6 0 0%
.Elvezd; Eld meg; Csinéld
, meg; Mutasd meg; Erd el; o
Egyeb Nézd meg; Szerezd meg; 24 18,3%
Harcold ki.” (4. adatk6zI6)
Mas nyelvtani #€rd el, valositsd meg, 8 6.1%
konstrukcid tiéd” (53. adatkozI6) 1270
Passziv / ugyanaz a konst- ,Kamatoztasd” 3 2 3%
rukcid, mint az eredetiben (26. adatkszlB) =70

14. tablazat. A plakatot ismerdk valaszai (Z 131)

Mivel a kiegészitendé mondat felszdlitd modban van, a valaszok tobbsége is felszdlitd modu alakot
tartalmazott — és ezt a feldllitott kategdriak is visszatiikrozik. A valaszok jelentOs részét a valamire
Emellett szilkségesnek latszott Iétrehozni a mds nyelviani konstrukciok kategoriajat is, amelybe
azokat a konstrukcidkat soroltam, amelyek esetében a sikered szd nem targyi vonzatként funkcional.
A plakatot ismer0 csoport tagjai Iényegesen tobb olyan valaszt adtak, amely az érték-
novelésre, a masokkal valé megosztasra, illetve a korabban nem birtokolt dolgok elérésére,
megszerzésére buzdit — ezen kifejezések koziil az értékndvelésre (ami nem feltétlendl anyagi
haszonra vonatkozik), valamint a jelenleg nem birtokolt dolgok megszerzésére utald szerkeze-
tek Osszefiiggésbe hozhatdk a reklamozott termékkel. Ugyanakkor a sikerre vald odafigyelésre,
illetve az arrdl vald lemondasra buzditd mondatok csak a plakatot nem ismerdk valaszaiban
jelentek meg — ez feltehetden azzal magyarazhatd, hogy az optimista hangvételd, pozitiv szem-
Iéletet sugalld plakat hasonldan pozitiv asszociacidkat hiv eld a reklamot 1atd valaszaddkbdl.
A ,Szerinted mit jelent a »Kamatoztasd a sikered!« mondat a plakaton? Fejtsd ki!”
kérdésre érkezett valaszok szinte kategorizalhatatlanul sokszin(iek voltak. A valaszadok gyak-
ran szamos kontextualizalé elemet felsoroltak, amelyeket nem lett volna szerencsés figyelmen
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kivil hagyni — szambavételiik azonban nehézzé tette volna az absztrakt kategoriak |étrehoza-
sat, igy ebben az esetben a valaszokat csak néhany kiragadott aspektus mentén hasonlitottam
Ossze egymassal.

A plakatot ismerok csoportjaban dsszesen 21 valaszban jelent meg a pénz/jovedelem
befektetésére vald utalds, mig a plakatot nem ismerdk ezt az aspektust egyszer sem emlitették
(és a siker befektetésére is mindéssze harom esetben utaltak). Azok valaszaiban, akik a pla-
katot is lattak — valdszinlileg a reklam jellegébdl addddan — Gsszesen 19-szer jelent meg a
jovedelem, pénz gyarapitasanak emlitése. A masik csoportba tartozd adatkozl6k ezt az aspek-
tust sem emelték ki; esetiikben a fel-, illetve kihasznalas, a hasznositas aspektusanak el6térbe
allitasa volt a leggyakoribb: dsszesen 33 valaszado irt ebbe a kategdriaba sorolhatd kifejezést.

5. Osszegzés

Dolgozatomban harom multimodalis plakatot vizsgaltam. A bemutatott kérddives vizsgalat so-
ran nyert valaszokat elemezve megallapithatd, hogy a plakatokon a poliszém jelentés(i nyelvi
egységek megértését jelentds mértékben befolyasoljak a reklam vizualis elemei: a kép hatassal
van a jelentésadasra, illetve kontextualizald elemként funkcional. Ebbdl kiindulva nem meglepd,
hogy a plakatot ismeré és nem ismerd adatkdzl6i csoportok tagjai valaszaikban tendenciaszerien
mas-mas jelentéseket aktivaltak. A plakatot nem ismerdk valaszai esetenként valtozatosabbak
voltak, mint a plakatot ismerdk valaszai, ami szintén a képi elemeknek a jelentésadast befo-
lyasold, ,iranyitd” hatasaval allhat dsszefiiggésben.

A kutatdsban nem vizsgaltam a meggydzés, illetve a manipulacid jelenségét az adott
plakatokon — ez a kérdéskor egy Ujabb kutatas témaja is lehet; akar a manipulacié szempont-
jabol vizsgalva a plakétok széveges és képi anyaganak tobbjelentés(i mivoltat. Erdekes lehetne
még egy olyan plakatkampany sikerességének mérése is, amelyeken a képi elem ugyanaz, a
szdveg azonban mas-mas a kiilonb6z0 verzidkban (példaul konverzidk alapjan kimutatott sta-
tisztikakkal) vagy az altalam vizsgalt plakatok 6sszevetése olyan plakatokkal, amelyeken a sz6-
veg nem tartalmaz poliszém nyelvi egységeket, vagy nincs rajta semmilyen széveges nyelvi
elem: itt példaul a befogadokra gyakorolt hatas vizsgalata gylimdlcsdzd lehet.

Forrasok

ErtSz. = Bérczi Géza — Orszagh Lészl6 (f6szerk.) 1959-1962. A magyar nyelv értelmezd szdtara. I-VII.
Budapest: Akadémiai Kiado.

MNSZ2 = Magyar Nemzeti Szovegtar 2. http://clara.nytud.hu/mnsz2-dev/

1. példa: sajat gyUijtés (A kép 2019. aug. 10-én készilt.)

2. példa: https://zsebpenzugyes.hu/build/images/fbshare_zsebpenzugyes_megosztasikep-
b4e6fb8146.png (Utolsd elérés: 2020. jun. 14.)

3. példa: https://lounge.hu/media/prod/cd5446f5a3239190049a2d161772b903ad1add4d.jpeg (Utolsd
elérés: 2020. jun. 14.)

1. dbra: sajat gyijtés (Forras: www.facebook.com; a kép 2020. maj. 23-an késziilt.)

2. abra: sajat gylijtés (Instagram mobilapplikacio, a kép 2020. maj. 23-an késziilt.)

3. abra: sajat gyljtés (Youtube mobilapplikacid, a kép 2020. maj. 23-an készlilt.)
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Fliggelék
A kérdoiv kérdései:

1.) Szerinted mit jelent a ,,Ddra (30) és Andras (32) mindent megoszt egymassal.” mondat (a pla-
katon)? Fejtsd ki!

2.) Szerinted mit lehet még megosztani egymassal?

3.) ,Déra (30) és Andras (32) mindent egymassal.” Kérlek, egészitsd ki a monda-
tot! Ha lehet, nevezz meg tébb lehetdséget! (Tobbszavas valaszokat is beirhatsz.)

4.) Szerinted mit jelent az ,EInk vagy a pénziigyekben?” mondat (a plakaton)? Fejtsd ki!

5.) Szerinted miben lehet még valaki elnok?

6.) . vagy a pénzligyekben?” Kérlek, egészitsd ki a mondatot! Ha lehet, nevezz meg
tobb lehetGséget! (Tobbszavas valaszokat is beirhatsz.)

7.) Szerinted mit jelent a ,Kamatoztasd a sikered!” mondat (a plakaton)? Fejtsd ki!

8.) Szerinted mit lehet még kamatoztatni? Sorold fel!

9.) ., a sikered!” Kérlek, egészitsd ki a mondatot! Ha lehet, nevezz meg t6bb lehetd-
séget! (Tobbszavas valaszokat is beirhatsz.)
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